如 何 撰 寫 新 聞 稿 ？

經常把沒有價值的稿件塞給編輯和記者，最後可能落得「狼來了」故事的下場。



新聞稿可說是公關最常用的手法之一。可是許多人都有誤解，不管是甚麼情況，也不考慮是否有新聞價值，動輒便發新聞稿，以為這樣便是做了公關工作。因此，我們必須了解傳媒的角度，掌握他們選擇新聞的原則，以增加刊登的機會。

甚 麼 才 是 新 聞？
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	最新發生的事件，或事件的最新發展
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	與公眾有直接關係
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	對公眾有顯著的影響
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	有人情味，富趣味性
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	新奇獨特，或彰顯衝突
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	戲劇性發展，出人意表的結果


 何 謂 新 聞 價 值？
一般而言，是涉及公眾利益和公眾關心的議題。由於傳媒機構／人員對新聞價值的判斷不盡相同，故各類型媒體選擇的新聞亦不會完全相同。然而，他們選材也有共通點，以下有六個條件，符合愈多條件，題目便愈有新聞價值：
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	異常性──愈不平常愈有新聞價值
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	影響性──影響愈多人愈有新聞價值
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	時效性──愈近發生的事愈有新聞價值
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	地域性──愈近受眾的生活地域愈有新聞價值
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	顯著性──愈出名的人事愈有新聞價值
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	衝突性──愈有衝突元素愈有新聞價值


以上所列只是基本原則。許多時候一件事是否具新聞價值，往往是取決於當日是否有其他更重要的事件。如花點心思，便能增加事件的新聞價值。
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	配合當日的新聞、熱門話題、社會事件或節日等。例如對當日新聞作即時回應，在公眾關注某一社會問題時推出新的服務計劃，都能令事件顯得與公眾有直接關係。
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	由個案案主現身說法，有助使事件更富人情味。
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	加插一些別開生面的活動，安排參觀有關服務，舉行特別的儀式，均可提高事件的趣味性。
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	提供最新的數據或研究結果，以專家身分出現，使公眾覺得事件更有影響力。

	[image: image17.png]



	在週末及假期發稿，因新聞較少，獲取用的機會也較大。一些較輕鬆、溫馨的事件，也特別適合在這些時間發表。


如 何 撰 寫 新 聞 稿？
新聞不像一般體裁，不用起承轉合，用的是「倒金字塔式」寫作手法。先寫最重要的，最吸引的。這樣編輯需要刪短稿件時，不用重寫也能保留最重要的資料，讀者也能在最短時間內獲取新聞的概要。
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	一般新聞稿

	 
	導言：概括敘述在甚麼時間、甚麼地方、甚麼人、做了甚麼事。怎樣做和為什麼？

內文：把其他資料按重要性陳述，一段一個重點，並以第三人稱敘述（如稱該校而非稱本校），句子保持簡潔，多用句號。

	[image: image19.png]



	特寫

	 
	特寫是抽取其中一個片斷，從側面描寫帶出主題。特寫一般較富人情味和趣味性，描寫也較一般新聞深入。
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	新聞稿格式（請參考秘書室網頁）

	 
	新聞稿應用有機構名稱或標誌的信紙，單面隔行打好。
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